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Ensenar matematicas a los
ninos en 15 minutos diarios

La empresa malaguena Smartick propone una metodologia
rapida y eficaz en una aplicacion adaptada a cada alumno

PILAR MACIAS / Malaga
Aprender matemaéticas en 15 minu-
tos. La empresa malaguenia Smartick
naci6 en 2009 con el objetivo de me-
jorar el conocimiento en matemati-
cas de los nifnos espafioles, mejoran-
do ademas la capacidad de concen-
traciéon y su habito de estudio.
«Estabamos hartos de ver los malos
resultados que obtenian los chavales
en los informes PISA y se nos ocurrié
que podriamos buscar una forma de
mejorar su rendimiento valiéndonos
de las nuevas tecnologias», explica
Daniel Gonzalez de Vega, fundador
de la compania junto a Javier Arroyo.
Como ingeniero industrial y tras
anos dedicado a la consultorfa y al
capital riesgo, Gonzélez de Vega re-
conoce que su relacién con las mate-
maéticas siempre fue muy intensa, lo
que le sirvié como base para el desa-
rrollo de su idea. «Nos propusimos
construir nuestro método inspirando-
nos en las ultimas tecnologias, las
mejores précticas en la ensefianza de
las matematicas y el aprendizaje dis-
tribuido y la esencia del método Ku-
mony, una metodologia de aprendi-
zaje elaborada por el japonés Toru
Kumon, que se fundamenta en la re-
peticion de ejercicios basicos de ma-
tematicas que gradualmente se ha-
cen mas complejos hasta que el estu-
diante alcanza un nivel avanzado de
destreza. El prop6sito es generar un
alto nivel de autoconfianza en el
alumno y la habilidad de aprender
por él mismo.
Sin embargo, Smartick quiso ir un

paso mas alla. «<Hasta ese momento
todos los modelos de aprendizaje pa-
recidos al nuestro se desarrollaban
en soporte papel y obligaban al alum-
no a desplazarse a un lugar fisico.
Buscamos dar un salto de calidad y
creamos una aplicacion online, que
permitiera al alumno realizar sus
ejercicios a través de un ordenador o
una tablet en cualquier lugary a cual-
quier hora, recibiendo correccién en
tiempo real a cada problema realiza-
do», prosigue Gonzalez de Vega.
Tras una inversién de un millén de
euros y un ano para desarrollar el
producto, la primera version beta de
Smartick estuvo lista a finales de
2010. Entonces pusieron en marcha
una primera ronda de contactos que
fructifico en una prueba piloto en 35
colegios publicos de Madrid en mar-
zo de 2011, que dio excelentes resul-
tados. A finales de agosto de ese mis-

3.500 alumnos ya
lo han probado

> El sector privado es ahora mis-
mo el que estd dando alas a la
compania. «Ya han pasado mas
de 3.500alumnos por Smarticky
tenemos continuamente entre
300y 500 en la fase de prueba
(ofrece 15 dias gratis para todo
que se quiera dar de alta)». La
compafiia facturd el afio pasado
600.000 euros y espera explo-
tar definitivamente en 2014.

mo ano, sali6 la primera version co-
mo producto comercial, si bien, «se
trata de un sistema vivo y cada cua-
tro o seis semanas sacamos una ver-
sién nueva y actualizada que mejora
la anterior», apunta uno de los funda-
dores de la compaiia malaguena.

En el altimo ano, la Comunidad de
Madrid ha vuelto a confiar en Smar-
tick con la puesta en marcha de un
proyecto en tres centros publicos por
el que mas de medio millar de alum-
nos de entre 6y 12 anos realizan a
diario una sesioén de quince minutos
de ejercicios matematicos online que
se adaptan al perfil de cada alumno.

«Es un producto que atiende la di-
versidad que existe en el aula sin la
necesidad de separar a los menores
por niveles, porque se adapta al ren-
dimiento y capacidades de cada nifo.
Cada chico esté4 con su tablet y no
percibe si va por delante o por detras
del resto del grupo, evitando asi cual-
quier posible estigmatizacion», abun-
da Daniel Gonzélez de Vega.

Los resultados son muy positivos.
Estos alumnos han logrado mejorar
un 30% sus resultados en matemati-
cas en las pruebas de conocimientos
y destrezas indispensables y un 40%
en lectura, escritura y aritmética.

No obstante, la compania se en-
cuentra con muchas dificultades a la
hora de asentar el producto en el sec-
tor publico educativo. «Es muy com-
plicado que las Consejerias apuesten
por nuevas férmulas y, aunque esta-
mos muy agradecidos a la Comuni-
dad de Madrid por probar nuestra

Daniel Gonzalez de Vega, uno de los fundadores de Smartick, junto a un nifio trabajando cn Iaaplicacién diseiiada para aprender matematicas. /. DOMINGUEZ

tecnologia, desconocemos qué pasa-
ra en el futuro».

La internacionalizacién de Smar-
tick es el siguiente paso en su estrate-
gia de negocio. Actualmente, cuentan
con clientes en treinta paises del
mundo, pero reconoce que esperan
dar el salto de calidad definitivo
abriéndose un hueco en el mercado
latinoamericano. Para ello, preparan
una version en espanol latino, asi co-
mo otra en inglés para lanzarse al
mercado americano.

Smartick sirve tanto para los ni-
flos que necesitan refuerzo como
para aquellos que buscan ampliar
conocimientos, ya que cada uno
avanza en su aprendizaje de las
matematicas a su propio ritmo, de
manera totalmente personalizada. En
general, es apta para cualquier nino
de entre 4y 14 afos y etd dando muy
buenos resultados con menores con
dificultad de aprendizaje por trastor-
no de déficit de atencion e hiperacti-
vidad.

La tecnologia utilizada por Smar-
tick, ideada por matematicos, inge-
nieros, psic6logos, psicopedagogos y
educadores, permite que se pueda
realizar tanto en el &mbito escolar co-
mo particular. Proporciona las herra-
mientas idoneas para facilitar un se-
guimiento pormenorizado del apren-
dizaje del alumno y permitir asi una
interaccion tutor-alumno eficiente y
productiva sin obligarle a estar pre-
sente durante las sesiones ya que el
nifio puede hacerlo solo.

Todas estas ventajas, hacen pensar
alos creadores de Smartick en sus
posibilidades de éxito a largo plazo.
«En estos momentos el método Ku-
mon cuenta con once millones de
alumnos en todo el mundo, a pesar
de ser un sistema anticuado y méas
caro (unos 65 euros por nifo, al mes).
Nosotros ofrecemos un producto me-
jory méas barato», propone Daniel
Gonzalez de Vega, que ofrece Smar-
tick por un precio que oscila entre los
25y los 39 euros al mes por alumno.

Brico Depot
desembarca
en Sevillay
crea 65 empleos

Sevilla
El Grupo Kinsfisher, compania li-
der en Europa y tercer grupo a ni-
vel mundial en el sector del brico-
laje y la construccion, inaugurara
el dia 26 de febrero su primera
tienda Brico Dep6t en Sevilla (en el
centro comercial Montequinto), la
namero 25 en Espana y la cuarta
en Andalucia.

Brico Dep6t Montequinto, que
dara trabajo a un equipo de 65 per-
sonas, cuenta con una superficie
total de 6.400 metros cuadrados,
divididos en 4.400 metros cuadra-
dos de venta interior y 2.000 me-
tros cuadrados de venta exterior
para los materiales de construc-
cion. El nuevo centro ofrece ade-
mas a sus clientes un parking gra-
tuito con capacidad para mas de
330 vehiculos.

Una de las novedades del nuevo
centro de bricolaje de Montequin-
to son sus horarios comerciales
adaptados especialmente a las ne-
cesidades de los clientes profesio-
nales. La tienda permanecera
abierta ininterrumpidamente de lu-
nes a sabado desde las 7.00 horas
hasta las 21.30 horas.

Brico Depdt prevé ademas inau-
gurar préoximamente otra tienda en
la ciudad.

Cuarto ano

de récord en
exportaciones
en Andalucia

Sevilla
Andalucia ha alcanzado en 2013
un cuarto afo de récord histérico
en las exportaciones, que se han si-
tuado en 25.970 millones de euros,
un 2,9% mas que el afio anterior y
un 79,4% mas que en 2009, lo que
supone hasta 33 puntos mas que la
media nacional. De esta forma, se
consolida como la tercera comuni-
dad en ventas al exterior, con el
mayor crecimiento en este periodo
de las siete grandes exportadoras,
un 79,4%, hasta 20 puntos mas que
la siguiente.

Estos datos reflejan, igualmente
un importante crecimiento del 85%
del peso de las exportaciones en la
economia andaluza, que ya signifi-
can el 18,3% del PIB regional, lo
que supone una importante contri-
bucién a la recuperacion.

Los datos estadisticos elabora-
dos por el Observatorio para la In-
ternacionalizacién de la Economia
Andaluza de Extenda reflejan
igualmente importantes crecimien-
tos tanto en los sectores tradiciona-
les como en los &mbitos més tecno-
légicos.



